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Abstract — This article discusses a study conducted to
determine the impact on regional public there with Mariée
Magazine — Weddings, published in the city of Londrina —
Parana in Brazil and distributed in four cities. Initially
demonstrated the importance of de magazine as a means of
communication and the use of social networks as
communication strategies through a literature survey. As
Regards the magazine was performed an analysis of the
contents from is formation to the means used. By applying a
survey to the target audience could understand what the
needs and the impact that generates the magazine in the life
of brides and their expectations
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INTRODUCAO

O mundo estd em crescente movimento quanto as mudangas
tecnologicas, acelerando-se os processos comprimindo o
“espago-tempo” [1]. As informagdes chegam rapidamente ao
recetor que possui o poder de escolher aquilo que deseja.
Temos diante deste panorama a revista, que percorreu
séculos e em consequéncia de suas transformagdes e
adaptagdes ao longo do tempo conseguiu manter-se viva. A
necessidade de novas adaptagdes diante de um mundo que
vive em constancia ¢ inevitavel. “Criaram-se possibilidades
admiraveis com a sociedade da comunicagdo e da
informagdo” [2]. Diante do wuniverso tecnoldégico que
estamos vivendo temos nos meios online alicerces que
colaboram n@o apenas na divulgacdo, mas também permitem
a interagdo do meio com o publico e vice -versa.

Este estudo pretende compreender o impacto gerado
pela Revista Mariée na vida das noivas e ainda gerar
direcionamento para as publica¢des seguintes da mesma.

Desde o surgimento da imprensa que as revistas
promovem a troca de ideias, influenciam o pensamento, a
cultura e os costumes. “Atravessaram guerras, periodos de
recessdo econdmica e ditaduras que sufocaram o direito de
expressdo. Enfrentaram a competi¢do do radio, do cinema,
da televisdo e da internet, e sobreviveram” [3].

De um modo sintético, as revistas surgiram no Brasil,
no século XIX, e promoviam os bons costumes, virtudes
morais e sociais sofrendo uma influéncia europeia na sua
construgdo, principalmente francesa. Este tipo de publicagio
era direcionada ao publico em geral [4]. Ali [3] considera
que as revistas sdo uma espécie de historia viva e aponta que
os principais registros dos séculos XIX e XX, espelham a
sociedade e as mudangas ocorridas ao longo das e suas
publicagdes. Defende ainda que as revistas e a sociedade
sdo o reflexo uma da outra “abriram novos caminhos,
consolidaram estilos, conquistaram leitores” [4].

As revistas passaram por diferentes processos de
adaptacao e a segmentagdo surge necessariamente como uma
necessidade de conhecer melhor os publicos-alvo
especificos. A ideia de segmentacdo num primeiro momento
esta ligada a classificagdo de género ou faixa etaria. Na
contemporaneidade, esse conceito sofre alteragdes, temos
assim as revistas “segmentadas por interesse” [3] que estdo
ligados ao estilo de vida, gostos, costumes, buscando ser um
meio de identificacdo. A partir de entdo surge uma
multiplicidade de temas. Temos a revista de moda como
uma segmentacdo e dentro desta, tematizagdes.

As revistas de moda s3o poderosos meios de
comunicag¢do. Joly [5] associa a revista de moda a fungdo
estética, capaz de despertar sensagdes particulares em cada
individuo. Desta forma deve-se comunicar “de modo a
satisfazer as necessidades do consumidor” [6].

A globalizagdo trouxe um vasto poder tecnoldgico, e
estamos diante de um “mundo sem fronteiras” [7], a
acessibilidade e a rapidez da informag@o estio presentes no
dia a dia dos individuos pds-modernos. Dessa forma surge
uma maior preocupacdo com as mensagens que visam
despertar a ateng@o e o interesse dos consumidores; propdem
“uma relagdo com o consumidor, através de uma linguagem
sedutora, envolvente e irresistivel. Para isso foca-se nas suas
necessidades mesmo as que ele desconhece, criando um
conjunto de elementos capazes de despertar os seus
sentimentos” [6].

Os canais de informagéo e as redes sociais emergem em
meio a uma necessidade e adaptagdo mercadologica, diante
de um mundo em constincia em que a cada momento
surgem novas tecnologias que prometem facilitar o dia a dia,
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permitindo maior interagdo do publico com o meio. Assim,
os media tradicionais, como as revistas, associaram-se a
esses novos meios, readaptando-se a uma sociedade cada vez
mais complexa diante do contexto contemporaneo. Para se
viver “metaforicamente” no mundo digital ¢ necessario
“comer, dormir, respirar e pensar digitalmente” [8].

A Revista Mariée, objeto deste artigo utiliza diferentes
suportes de comunicagdo que auxiliam na divulgagéo,
fidelizagdo e captagdo e interagdo com o publico, no sentido
de consolidar a marca. Para além da edi¢do em suporte
impresso, sendo estes: Mini Guia para noivas, Site, Blog,
Pinterest, Google+, Facebook, Youtube e Instagram. E,
propde elementos visuais padronizados capazes de manter
uma identidade visual que a tornam unica a medida que
reune valores, vivéncias, conceitos, sentimentos e
experiéncias. Fazem parte desses elementos: o logotipo, o
logotipo acrescentado do slogan (conhecido popularmente
como logomarca), as cores institucionais, as tipografias, o
padrdo (floral), o cartdo de visitas, a papelaria e a assinatura
virtual, direcionada ao uso virtual.

A REVISTA MARIEE: UM ESTUDO DE CASO

A Revista Mariée esta sedeada em Londrina, regido norte do
estado do Parana, e surgiu em 2012 com o intuito de ir ao
encontro de uma necessidade de mercado no setor
casamentos e noivas. O seu farget assumidamente feminino
situa-se entre os 20 e 40 anos. Esta publica¢do impressa para
além do Mini Guia para noivas, utiliza diferentes
ferramentas digitais no sentido de fidelizar e de interagir
com o seus publicos-alvo, trabalhando assim para a
consolida¢do da marca Mariée. Seguindo padrdes nacionais
e internacionais em termos de conteudos pretende ser uma
referéncia nacional em matéria de casamentos.

O desenvolvimento do trabalho comega a partir de uma
analise dos contetidos e suas funcionalidades, o que permitiu
uma maior compreensdo da Revista Mariée e a aquisi¢do de
informagdes que direcionaram a etapa seguinte, a elaboragdo
do inquérito.

Iniciamos a analise de contetidos pela revista impressa.
Busca oferecer inspira¢do e informagdo através de ideias
para noivas. 90% do seu publico ¢ feminino dentre elas
noivas, madrinhas, debutantes, profissionais do setor de
eventos e mulheres interessadas em moda em geral das
classes sociais A e B. E distribuida anualmente (abril),
tiragem de 6.000 exemplares nas cidades brasileiras de
Londrina — Parand, Maringa — Parana, Presidente Prudente —
Sdo Paulo e Assis — Sdo Paulo e vendida nas bancas de
jornais e revistas apenas nas duas primeiras cidades pelo
valor R$ 12,90. Quanto a funcionalidade testada nesta etapa,
apresentam falhas a compra online pelo Facebook e pelo
Site, ndo sendo possivel sua finalizagdo.

O Mini Guia direciona-se a mesma faixa etaria da
revista impressa, porém as classes B e C, com periodicidade
anual e tiragem de 7.000 exemplares ¢ distribuido apenas na
regido de Londrina — Parand a fornecedores, em feiras,
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mostras, cursos de noivos, igrejas, cartorios e afins. O
produto é apresentado com um layout interno padrdo em
ordem alfabética, e ainda a pagina de destaque com layout
livre; este além de util e com um design agradavel divulga a
marca e capta o publico.

Quanto a estrutura do Site, apresenta um acesso apenas
aos anunciantes; a barra superior e inferior sdo imutaveis em
todo o processo de busca tanto no Site quanto no Blog. Este
canal apresenta icones que direcionam as redes sociais e
ainda quatro assuntos principais: Blog, fornecedores,
casamento inspiragdo ¢ a Mariée. O layout do Site é seguido
pela repeticdo dos assuntos citados apresentados com
imagens e chamadas. N@o apresentou falhas no seu teste de
funcionalidade.

As redes sociais que compdem a Revista Mariée sdo
formadas pelo Blog, Facebook, Instagram, Pinterest e
Youtube. O primeiro tem maior visibilidade e ¢ dividido por
assuntos: Beleza; Comportamento, Editorias Mariée;
Gastronomia — Receitas, Ideias & inspiracdo; Moda e estilo;
News, e Preparativos do casamento. O Facebook ¢ um
grande difusor da marca, conta com 45.000 seguidores (até
setembro de 2014), de diferentes lugares do Brasil e alguns
do mundo; promove a divulgagdo do Site e do Blog através
das publicacdes com hiperlink. As demais redes ndo
apresentam grandes nimeros quanto aos seguidores, porém
sdo importantes estratégias para demonstrar que a Mariée se
preocupa em ser atual.

Num um segundo momento seguiu-se com a elaboragao
do questionario. Este foi dividido em Blocos A, B e C com o
intuito de captar informacdes pessoas, necessidades gerais e
a razdo pela procura e opinido sobre a Revista. Com a
defini¢do da amostra para a aplicagcdo do inquérito, alguns
critérios foram utilizados. A distribuicao dos exemplares, de
acordo com as cidades principais e suas regides
administrativas. Temos assim: Londrina — PR [9], Maringa —
PR [10], Presidente Prudente — SP [11], Marilia — SP (regido
administrativa que engloba Assis) [11], acrescida da regido
de Apucarana — PR [12], devido a sua proximidade e
dependéncia diante das duas primeiras cidades apresentadas.
A coleta foi baseada nos dados do IPARDES - Instituto
Paranaense de Desenvolvimento Econdmico e Social,
quando relacionados ao estado do Parana e do SEADE —
Fundag@o Sistema Estadual de Andlise de Dados, quando
referidos ao estado de Sdo Paulo, a pesquisa abrange 159
cidades.

Neste estudo temos como fator comum o Facebook da
Revista que foi utilizado como meio para a aplicagdo do
inquérito no publico com duragdo de 30 dias.

ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Numa primeira fase da analise efetuou-se uma estatistica
descritiva, seguida de uma analise do cruzamento dos dados
utilizando-se software SPSS - Statistical Package for the
Social Sciences. Os pontos de referéncia sdo: idade
(separada por grupos etarios), profissdo (separadas por
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semelhancas ou baixa contagem); cidades e regido
(delimitadas unido das cidades de acordo com a regido
administrativa) das inquiridas.

Do inquérito efetuado consideram-se 87 respostas
validas. Tomando como pardmetro a andlise a idade
verifica-se que o maior numero de inquiridas se encontra
entre 22-28 anos, abrangendo 59% das entrevistadas; em
seguida de 29-35 anos com 16%; de 16 — 21 anos com 15%;
de 36-41 anos com 6%, acima de 49 anos com 3% e de 42-
48 com 1%.

Na questdo “Sobre o seu casamento” 33% dos
inquiridos apresentou j& ter data marcada; logo atrds com
28% ndo pretendem se casar ou ndo sabe se vdo se casar um
dia; mas adoram o assunto casamentos e noivas, seguida da
resposta estd noiva; mas ainda ndo tem data marcada com
17%, as que s@o parentes ou amigas de uma futura noiva
abrangem 14% da pesquisa e apenas 8% delas ja se casou.

Para definir as preferéncias de leitura do publico na
questdo “Quais tipos de revista consulta?” verificou-se que a
maioria das entrevistadas leem revistas de moda; tanto
informagdes gerais quanto turismo e viagens foram
apontados em segundo lugar ; em seguida das respostas
temos entretenimento; e algumas afirmam consultar revistas
sobre ciéncias; algumas 1éem revista politica,

A fim de especificar quais revistas as inquiridas tém
como referencial na moda usa a questdo “Além da Revista
Mariée, qual revista de moda acompanha?”. Verificou-se
que das 87 entrevistadas 54% preferem a revista Vogue;
existe um pequeno diferencial entre as que seguem a Marie
Claire e a ELLE, 34% e 33% respetivamente; a Nova ¢ a
Estilo apresentam a mesma preferéncia com 23%; aquelas
que optaram por revistas que ndo estdo listadas somam 21%
das; ha também as que ndo acompanham outra revista de
moda além da Mariée totalizando 15%; a LOFFICEL ¢é
opcdo para 11%; e apenas 2% optaram pela revista Vitrine
Parana e o mesmo valor aplica-se a Manequim.

A questdo “Segue Blogs de moda?” tem por intuito
perceber como as inquiridas buscam informacdes sobre
moda. Das entrevistadas, 72% seguem Blogs de moda e
apenas 28% ndo o fazem.

Definir o que o publico espera quando procura por moda
¢ de extrema importancia. Através da questdo “O que busca
em revistas ou Blogs de moda?”’ ¢ possivel direcionar o
contetido de maneira a despertar o interesse do leitor. Das 87
inquiridas a maioria das entrevistadas, 69%, busca
inspiragdo; a procura por ideias atinge 68%; segue pelo
interesse por novidades com 63%; tendéncias é apontado por
60%; Artigos/reportagens e Editoriais possuem a mesma
preferéncia com 33%; as compras sdo apontadas por 17%.

A fim de compreender o interesse das leitoras sobre o
assunto casamentos € noivas colocou-se a questdo
“Acompanha outras revistas de casamentos e noivas além da
Revista Mariée?”. Entre as entrevistadas 39% acompanham
outras revistas de casamentos e noivas apenas online; 33%
tem apenas a Revista Mariée como referéncia, ndo
acompanhando demais revistas; as que optam por impressas
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e online somam 16%; e apenas 11% leem revistas impressas
deste segmento.

A partir da pergunta “Acompanha a Revista Mariée por
quais meios além do Facebook?”, pretende-se perceber por
quais outros meios de acesso sdo utilizados. Das 87
inquiridas 53% afirmam que o Sife ¢ o meio mais procurado
com 53%; 43% acompanham a revista pelo Blog; 30% tem
acesso pela revista impressa; o Instagram aparece com 29%;
o Mini Guia ¢ apontado por 20%; os meios Pinterest,
Googlet e Youtube sdo pouco selecionados aparecendo
respectivamente com 5%, 2% e 1%.

Para perceber a periodicidade das leitoras em relagdo a
Revista desenvolveu-se a questdo “Com que frequéncia
acompanha a Revista Mariée?”. As que respondem
diariamente correspondem a 44%; 31% acompanham
semanalmente; a Revista ¢ vista quinzenalmente por 16%
das entrevistadas; semanalmente e anualmente apresentam
5%, cada uma.

A fim de detectar falhas nos meios utilizados propds-se
“Sente dificuldade em navegar nos meios de comunicacdo
da Revista Mariée, quais?”. 97%, ndo sentem dificuldades;
apenas 2% apontam o Facebook, e 1% o Blog.

A fim de compreender o despertar do interesse das
leitoras pela Revista seguiu-se a pergunta “Porque
acompanha a Revista Mariée?”. Das 87 leitoras 84%,
acompanham a Revista em busca de ideias e dicas; 55%,
afirmam gostar das matérias; dentre as que buscam por
inspira¢do nos editoriais somam 51%; 16% das inqueridas
acessam a Revista em busca de fornecedores regionais; e 8%
apontam apenas gostar do assunto.

Em busca das preferéncias pelos assuntos internos
indagou-se “Quanto aos editoriais de moda e reportagens da
Revista Mariée o que prefere?”. Das 87 entrevistadas 45%
preferem reportagens com ideias e inspiragdes que sdo a
ultima tendéncia do mercado, pois s8o um sonho; 43%,
elegem reportagens com ideias e inspiragdes que sdo a
ultima tendéncia do mercado realizadas por profissionais da
regido, para que eu possa ter acesso; as que optam por
Editoriais de moda com as ultimas tendéncias do mercado,
pois sdo um sonho, sdo 31%; e 23% selecionaram editorias
de moda com as ultimas tendéncias do mercado realizados
por profissionais da regido, para que eu possa ter acesso.

Quanto a busca de fornecedores através da Revista
questionou-se “Se ja se casou, vai se casar ou estd ajudando
nos preparativos de um casamento, procurou fornecedores
indicados pela Revista Mariée?”. Entre as inqueridas 34% ja
procuraram fornecedores por intermédio da Revista; 33%
nao utilizaram a Mariée como meio na busca; e 33%
entrevistadas ndo possuem opinido.

Quanto a escassez de relativa a Revista interrogou-se
“Na sua opinido o que falta na Revista Mariée?”. Das 87
entrevistadas 36% apontou ndo faltar nada; 31% sentem a
escassez de campanhas promocionais; 28% apresentam
caréncia por fornecedores regionais; 14% optaram por
outros; entre as atualiza¢ées do Facebook e as matérias no
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Blog cada um apresentou 6% dos apontamentos; ¢ apenas
5% sentem falta de editoriais de moda.

Quanto a forma de acesso aos meios online indagou-se
“Como tem acesso as informagdes/reportagens da Revista
Mariée (online)?”. Dentre as 87 inquiridas, 92% acedem
“através do hiperlink do Facebook” € a opgdo apresentada
por 92% das inqueridas; 15% optaram pelo acesso direto no
site; “diretamente no Blog” foi eleita por 10% das
entrevistadas; optaram por outros 5%; e através do hiperlink
do Google+ ndo houve adesdo.

Quanto a classificagdo de qualidade “Como classifica a
Revista Mariée?”. A maioria, 64% acredita ser 6tima; com
34% inqueridas segue a opgdo bom; apenas 1% descreve
como razoavel; e ndo ha sugestdo de ruim.

Na segunda andlise, ¢ possivel obter resultados mais
especificos. Se efetuarmos uma analise geral verifica-se que
as respostas ndo sdo estatisticamente significativas entre os
elementos estudados (Idade, Profissdo, Cidade e Regido). No
entanto quando analisadas nos subitens verifica-se que
existem diferencas entre elas.

Relativamente a idade como ponto de analise,
observamos que entre os 16 e 21 anos, as preferéncias
afastam-se da maioria. O fator casamento, obviamente nao
aparece nos planos para mulheres dessa faixa etaria, e o
facto delas gostarem do assunto casamentos e noivas leva-as
a acompanhar a Revista Mariée quinzenalmente,
diferenciando-se da maioria onde a procura ¢é diaria;
apresentam um maior interesse diante da quantidade de
titulos gerais que buscam seguir; a classificagdo “boa” ¢é
também expressada quanto a sua opinido sobre a Revista de
uma maneira geral.

Entre os 36 e 41 anos também s@o percetiveis algumas
mudangas, o foco de interesse para assuntos passa a ser por
informagdes gerais e ndo moda Para aquelas que se
encontram acima dos 49 anos algumas mudancas diante da
opinido do maior nimero de inquiridas também sofrem
mutagdes. Temos a revista Marie Claire, como a principal
revista a ser lida quando o assunto é moda, vemos, portanto,
uma mudan¢a de foco ja que € sabido que o publico e a
linguagem abordada por esta se diferencia da Vogue, eleita
pela maioria; distorcem-se das demais quando apontam o
meio impresso € ndo o online como uma opgdo para
acompanharem outras revistas de casamentos e noivas.
Podemos assim pensar que devido a idade esse grupo ndo
tem a internet como fator primordial em suas vidas.

Partindo da profissdo como ponto comparativo, sdo
notaveis diversas mudancas em relagdo a escolha da maioria.
Alguns grupos tornaram essa perspectiva mais exata. As
Designers de Moda se diferenciam quanto ao seu casamento,
apresentando estarem noivas e sem data marcada, visto que
0 setor casamentos € noivas é uma vertente da moda,
demonstram assim, interesse pelo assunto. Enquanto na
maioria das profissdes a busca por revistas de moda se da
apenas pela Vogue, esta apresenta quatro titulos de interesse
e tem como referéncia principal a ELLE. A seguir, devido ao
meio profissional, existe uma mudanga quanto o interesse
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em Blogs e revistas de moda, tendo as tendéncias como foco.
O meio impresso, apos o Facebook, ¢ a principal maneira
para acompanhar a Mariée. Aponta ainda a falta de
fornecedores regionais e tém a Revista como boa.

Para o grupo que abrange uma grande diversidade de
profissdes e denominadas neste estudo de “outras
profissdes” temos divergéncias de opinido em relagdo as
maiores grandezas quando: elegem as revistas Nova ¢ Marie
Claire, como principais pontos de referéncia no assunto
moda e as tem através do meio impresso e ndo apenas
online; despertam interesse por reportagens que sdo
realizadas por profissionais da regido, facilitando assim o
acesso aos servigos de maneira que ndo apresentam opinido
sobre a utilizagdo dos fornecedores indicados pela revista e
sentem a falta de fornecedores regionais como uma falha. E
possivel perceber a importdncia que este grupo manifesta
quanto aos fornecedores.

Ainda abordando as profissdes, as Funciondrias Publicas
estdo noivas, mas ainda ndo tem data marcada; seus
principais assuntos de interesse sdo entretenimento e
informagdes gerais e optam por ndo seguir Blogs de moda; e
acompanham a Revista quinzenalmente.

Ao abordarmos as cidades verifica-se um campo maior
de abrangéncia, isso permite que o ntimero de divergéncias
em relagdo a opinido total em cada resposta se torne mais
especifico, sendo assim, as preferéncias demonstram-se em
maior nimero do que nas analises relacionadas a idade,
profissdo e a regido, apresentada adiante. Na cidade de
Apucarana observa-se um maior numero de mulheres que
ndo pretendem se casar e apenas gostam do assunto; indicam
acompanhar trés titulos de revistas de moda, divergindo da
maioria que apresenta apenas um e tem a Mariée como unica
referéncia  do  segmento  casamentos e  noivas,
acompanhando-a quinzenalmente por gostarem das matérias.

A maior referéncia em revista de moda para Arapongas
¢ a Nova, onde ha a procura por artigos e reportagens; a
Revista Mariée desperta interesse por varios motivos e Blog
¢ apontado, além do Facebook, como principal meio de
informagdo; apresentam ndo terem utilizados os recursos
cedidos pela Mariée quando necessitaram de fornecedores
regionais e sentem falta de campanhas promocionais. Cambé
apresenta o seu maior indice entre as mulheres que ndo
pretendem se casar ou ndo sabem se isso ird acontecer um
dia. Porém, despertam interesse sobre o assunto casamentos
e noivas e indicam acompanhar Blogs e revistas de moda em
busca de compras; buscam por outras revistas de casamentos
e noivas pelos meios impresso e online; diariamente
acompanham a Revista Mariée tendo a procurado como
intermediaria quando necessitaram de fornecedores.

Em Rolandia, a maioria das entrevistadas ja estd casada;
apresentam seguir apenas revistas de moda, tendo a revista
Marie Claire como referéncia e apenas a Mariée no
seguimento casamentos e noivas que acompanham
semanalmente, tendo como fator principal o apreco pelas
matérias. Dracena apresenta um maior nimero de mulheres
que estdo noivas, porém, ainda sem data prevista;
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acompanham cerca de quatro titulos de revistas diferentes
sendo as de informagdes gerais o seu principal foco de
interesse; buscam em Blogs e revistas de moda tendéncias e
acompanham a Revista Mariée além do Facebook, pelo
Pinterest; nao apresentando opinido sobre o uso da
ferramenta fornecedores cedido pela Revista.

Quando as cidades sdo apresentadas por regides,
englobam menos mintcias a serem analisados e sendo assim,
apresentaram diminui¢do na diferenga entre as grandezas
gerais. Para a regido de Londrina, a Revista Mariée ¢ tida
como Unica referéncia no assunto casamentos e¢ noivas e
apresentam preferéncias por editoriais de moda realizados
por profissionais regionais, primando o acesso. Na regido de
Maringd, o interesse por tipos de revistas é reduzido para
dois, procuram pela Revista Mariée em busca de ideias e
dicas e preferem reportagens com profissionais da regido em
fun¢do do acesso e sentem falta de matérias no Blog.

Apucarana lidera a regido das que ndo sabem ou nao
pretendem se casar no momento, apresentam trés motivos
para acompanhar a Mariée, mas o principal ¢ gostar das
matérias, indicam ainda ndo terem utilizado a busca por
fornecedores através da Revista Mariée quando precisaram
deste servico. A regido de Marilia apresenta apenas dois
aspectos que divergem do geral, ndo utilizaram profissionais
indicados pela revista e a classificam como boa. Na regido
de Presidente Prudente temos um maior interesse por tipos
de revistas, somando quatro; o Instagram apresenta maior
interesse pelas inquiridas como meio de acompanhar a
Revista Mariée; afirmam ndo terem opinido sobre utilizar a
revista como intermediaria na busca por fornecedores e
observam a falta de campanhas promocionais como uma
falha.

Apenas dois pontos ndo apresentam divergéncias quanto
as referéncias demonstrando unanimidade na preferéncia; o
facto de ndo sentirem dificuldades de navegagdo nos meios
de comunicagdo e o acesso as informagdes através do
hiperlink do Facebook. Diante de um panorama geral ha
diversos pontos que se divergem se tomarmos como base
diferentes referéncias.

CONCLUSAO

A andlise apresentada sob dois pontos de vista revela
aspectos especificos importantes e demonstra como as
referencias (Idade, Cidade, Profissdo e Regido) influenciam
de diferentes maneiras na escolha e opinido.

O Facebook é hoje um meio acessivel de divulgacdo e
se tornou viavel para as empresas potencializarem a sua
imagem e singrarem no mercado. A pesquisa mostrou a
importancia desse meio para a Mariée, quando as inquiridas
afirmar buscar os contetidos através do hiperlink contido nos
posts. E importante saber que este é a maior ligagio entre o
publico e a Revista. Apesar da venda online ter uma
propor¢ao pequena diante da distribuicdo, ¢ interessante o
poder das redes sociais, pois € através destas que a Revista
chega aos mais diversos publicos-alvo podendo ampliar o
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volume de faturagdo e gerar um reconhecimento nacional
quanto ao referencial casamentos e noivas.

Notou-se um grande aprego do publico pela Mariée, este
estudo comprova que o trabalho estd sendo bem efetuado e
muitas vezes ¢ usado como referéncia no assunto para
algumas inquiridas o que ¢ o caso do maior numero que
reside em Londrina. Acreditamos que este seja um
reconhecimento positivo do trabalho. E ainda o crescimento
diario dos seguidores no Facebook demonstra o despertar de
interesses pela Revista e a aceitagdo do publico, em meio a
uma demanda de informagdes a mesma ¢ escolhida para ser
seguida.
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